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1. I dati che ci interrogano 
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2025 Global Media Monitoring Project

● Le donne rappresentano solo il 26% delle persone                   
viste, udite o lette nelle notizie - stabile dal 2010

● Solo il 2% delle notizie contrastano gli stereotipi di genere

● Le violenze di genere rappresentano meno del 2% delle notizie 





2019 AI Audio Study (2000-2018)

Tempo di parola delle donne all’ antenna



23%

Le donne citate nei media svizzeri

13%

17%

2021 Study 2025-2020 - Stampa e digitale  

Notizie economiche  

Sport  

Globalmente   



Settembre 2021



Le donne giornaliste 

45%42%48%



27%
Quotidiani italiani      14% 

Settimanali italiani     23% 

Mensili italiani            37% 

Le donne caporedattrici

Studio 2024 
6 su 38
Stampa, Radio, TV, 

Studio 2025 12 paesi   

15%
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LE CRITICITÁ 
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1. L’esperta invisibile 



L’ esperta invisibile 





LE CRITICITÁ 
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1. L’esperta invisibile
 

2. Il linguaggio







LE CRITICITÁ 
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1. L’esperta invisibile
 

2. Il linguaggio

3. La ghettizzazione









2. I modelli stretti : oltre 
vittimizzazione e glorificazione della 
gioventù 
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60%
Donne   

70%
Giornaliste    







3. Il coraggio di cambiare 
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“ Le tre chiavi del nostro successo 
sono state: 

1. Usare i dati  
2. Osare la totale trasparenza 
3. Celebrare i progressi ”





1. Donne in ruoli apicali

2. Strategia cifrata

3. Formazione

4. Analisi e misurazione



Impegno 
costante                     
nel considerare      
le implicazioni     
di genere                  
in ogni storia 
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Claudia Vaccarone                            
Inclusion Strategy Advisor 

 +41 78 235 30 32  
cvaccarone1@gmail.com

GRAZIE !

https://www.linkedin.com/in/claudiavaccarone/

